














enn Sie als Unternehmen in die Umwelt und/oder das Gemeinwesen
investieren und helfen gesellschaftliche Aufgaben in Angriff zu nehmen:

Reden Sie dariiber!

Je besser |hr gesellschaftliches Umfeld, lhre Kunden und Geschaftspartner dber Ihr
Engagement informiert sind, desto starker profitiert lhr Unternehmen von den beschrie-
benen Vorteilen einer klaren CSR—Strategie.

Kommunikation von unternehmerischem Engagement muss hohe Anforderungen erfiil-
len, da sie von den Offentlichkeit besonders aufmerksam verfolgt und hinterfragt wird.
Sie erwartet: Glaubwirdigkeit und Ehrlichkeit, Transparenz und vor allem, dass Reden
und Handeln Gbereinstimmen.

Das alles gelingt leicht, wenn das Projekt und das Unternehmen gut zusammenpas-

sen, das Engagement gut im Unternehmen verankert ist und Ziele und Nutzen fir alle
Beteiligten klar und offen dargestellt werden.

Entwickeln Sie eine maBBgeschneiderte und glaubwiirdige
CSR-Strategie fiir Ihr Unternehmen!

Profitieren Sie von den Erfahrungen und Kompetenzen von eco:factum!






Vorgehensweise wie bei anderen wichtigen Prozessen ihres Kerngeschafts.

l | m zu lhrer individuellen CSR-Strategie zu gelangen, bedarf es einer ahnlichen

Analyse lhrer Aktivitaten nach Unternehmens- und Marketingzielen, Standort
und Wettbewerbsumfeld sowie Nachhaltigkeit und Mitarbeiterengagement

Optimierung oder Konzeption eines CSR-Portfolios im Einklang mit den
Ergebnissen der Analyse, lhren Zielen, lhren Praferenzen — und des Kunden-
bindungspotenzials

Beratung, Projektmanagement und Coaching

Auswahl und Begleitung von neuen Projekten und Moderation von
Projektpartnerschaften

Entwicklung einer umfassenden Kommunikationsstrategie, die sowohl
Mitarbeiter, Kunden, Geschaftspartner als auch die Offentlichkeit Gber Ihre
freiwilligen Aktivitaten fir die Gesellschaft informiert

Organisation von Kampagnen, Veranstaltungen und Workshops, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit sowie Erstellen von Informationsmaterial und Arbeits-
unterlagen



die konkrete Planung bis zur operativen Umsetzung.

Q Is Fachagentur fiir CSR untersttzen wir Sie von der ersten Idee (iber
Schwerpunktthemen sind erneuerbare Energien, Wasser und Bildung.

A , Wir wollen Partnerschaften zwischen der Wirtschaft
und ihrem gesellschaftlichen Umfeld férdern und
unterstlitzen — und damit allen Beteiligten dienen:
den Unternehmen, den Projekten und den Menschen.

Markus Kehrwald

Markus Kehrwald

ist Griinder und Inhaber von eco:factum und Experte flr Marketing, Projekt-
management und Energiethemen. Hier vereint er sein als Manager in Grof3-
unternehmen erworbenes Wissen mit seiner Leidenschaft fir Nachhaltigkeits-
themen und den asiatischen Raum.

Neben seiner unternehmerischen Tatigkeit fordert er als Griinder und Vorstand
der Solaventus Stiftung auch persénlich Projekte rund um erneuerbare
Energien oder Wasserversorgung in Entwicklungs- und Schwellenlandern.
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